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Definicao do relatorio

O relatorio contempla os seguintes canais:
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g Instituicoes Publicas + Delivery Especialidade Planos de Saude

Estados de atuacao

Contempla os estados que a
distribuidora atuou no Ultimo MAT.
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Mercado Farmacéutico
Total




Mercado Farmacéutico do Brasil
Mercado Farmacéutico — R$ PF MAT Abril 2020

226,6 Bi

116,2 Bi Transacdes que
passaram por algum

distribuidor do painel

110,3 Bi IQVIA

51,6 Bi

Mercado Total Retalil Non Retalil HMB

% Representatividade

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020
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DISTRIBUIQAO DO MERCADO FARMACEUTICO MAT ABR /2020 - REAIS (FABRICA)
Painel IQVIA + Venda Direta dos Laboratorios: APENAS LABORATORIOS FARMACEUTICOS

LABORATORIOS
227 BI
e DISTRIBUIDORES DISTRIBUIDORES HOSPITAIS
26.0% 2 CANAL VAREJO « » [CANAL INSTITUCIONAL » PRIVADOS —
S 35.4% 22,8% 9,6%
CLINICAS
ASSOf(.)/lF‘;)ANQ. ) S
! 6,0%
PLANOS DE ~
INDEPENDENTES —1  SAUDE PACIEI:I)TES INSTITUICOES
> 15 1% 4 0,7% 1,2% ‘ > PUBLICAS <
i 31.2%

VAREJO (116 BI - 51,3%) INSTITUCIONAL (110 BI - 48,7%)

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020 — I Q V I /\



Distribuicao de vendas por subcanal
Distribuicdo de vendas por subcanal — R$ PF - MAT Abril 2020

Redes I Assoc./Frang
Independente
Retail
36,1 Bi 80,1 Bi
31,3%
(25,1 Bi)
93,8%
(33,9 Bi) 41,5%
(33,2 Bi)

Venda Direta Venda Distribuicdo

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020

Venda Direta

I Hospital Privado [l Delivery tipo Especialidade

B clinicas

Il Planos de Sadde

Non Retail - Privado

32,4 Bi

54,6%
(17,7 Bi)

33,0%
(10,7 Bi)

8,0%
(2,6 Bi)

Venda Distribuicao

[ ] Governo

Hospital Ptblico

LicitacBes

Non Retail — Publico

51,6 Bi 19,2 Bi
89,3% 86,6%
(46,1 Bi) (16,6 Bi)

7.8% 3
Q\W 1070
N 29% (4,0 BQ‘:

‘\\\\\‘B\; \Q
N

—(1,5 Bi)
Venda Direta

Venda Distribuicédo
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Mercado Institucional




Crescimento do Mercado Farmacéutico do Brasil.
Crescimento do Mercado Farmacéutico — R$ PF MAT Abril 2020 x 2019

B Mercado Total [l Retail I Non Retail |l HVB

13,1%

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020 'é I Q V I /_\



Crescimento do Non Retail e HMB no Brasil
Crescimento do Non Retail e HMB — R$ PF MAT Abril 2020

110,3 Bi

2018 2019

M N\ ReTAL Il Hve M PRIVADO

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020

CT NiVEL 1

N RETAIL

Cresc. N RETAIL

HMB

J - ANTINFECCIOSOS SIST

L - A.A./NEO-PLAS./IMUNOMOD
N - SISTEMA NERVOSO

A - AP DIGEST E METABOLISMO
B - SANGUE/ORG HEMATOPOET
C - SISTEMA CARDIOVASCULAR
H - HORM SIST EXC HORM SEX

135.480.199.232
134.953.063.591

18.109.948.267
16.711.986.102
14.868.599.810
14.206.304.145
13.058.443.990

M - SIST MUSCULO/ESQUELETICO 52.800.318.073

K- SOLUCOES HOSPITALARIES

V - DIVERSOS

R - APARELHO RESPIRATORIO

D - DERMATOLOGICOS

G - SIST GENITUR/HORM/SEX

T - PROD.UTIL.MEIOS DIAGNOST
S - ORGAOS DO SENSORIO

P - PARASITOLOGIA

12.127.275.042
11.975.758.385
11.959.344.370
11.066.871.437
11.050.191.115
1973.604.362
1940.638.959
55.495.742

5,35%

18,78%

23,60%

3,02%

-5,78%

13,83%

-3,13%

19,74%

-9,50%

3,94%

21,10%

-7,99%

8,03%

14,06%

8,76%

-50,92%

9.175.899.030
18.010.023.138
5.343.783.943
4.505.967.600
2.395.457.341
2.392.663.057
1.623.142.497
1.694.718.365
1.159.768.720
1.191.832.023
1.124.237.099
926.050.072
635.623.541
971.783.690
373.196.431
32.128.463

Cresc. HMB | %Venda Direta
-1,58% 74%
23,93% 48%
24,08% 34%

5,43% 33%
18,29% 51%
12,20% 43%

3,37% 47%

8,89% 39%
30,78% 45%
-2,83% 40%
16,39% 43%
-4,51% 13%

4,13% 39%
13,95% 0%
28,34% 60%
-35,74% 42%

TOTAL

110.338.042.623

51.556.275.010
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Evolucao por canal de atendimento no Non Retail.

Atendimento por canal do mercado institucional farmacéutico

I Venda Direta Venda via Distribuicdo

555,9 Mi 565,6 Mi

Cresc. CAGR Cresc. CAGR
20vs19 17 a20 CH135 %6 20vs19 17 a 20
110,3Bi

100,4Bi

458,1 Mi
81,1Bi 53,3 %
- 0 o) g (]
| 7,9% 16,4% 75.58i ey 7.3% 8,5%
373,9 Mi 54,6 % ’
(54,8Bi)
o
S L
g - 61,0 %
2 RY (46,1Bi)
)
48,1 % 46,7 %
0 12,7% Croam) 147% 13,2% 45,4 % GleB)  13,1% 20,5%
50,2 % 42,7 % (237,2 Mi) 390 % 42,2 % (45,6Bi) '
(187,7 Mi) (195,6 Mi) (29' 5Bi) (34,3Bi)
MAT ABR17  MAT ABR18  MAT ABR19  MAT ABR20

MAT ABR17 MAT ABR18 MAT ABR19 MAT ABR20

*VVendas Diretas= Vendas dos laboratério para Hospitais, Clinicas, Governo, Planos de Salde e Empresas

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020
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Participacao de mercado por sub canal e regioes do Brasil.
Market Share Por Tipo de Cliente nas Regides no canal Institucional — MAT Abril 2020 — R$ PF

B Planos e Seguradoras de Saude [l Delivery Specialty [ Clinicas [ Hospital Privado [l Instituicdes Publicas

110,3 Bi 49,9 Bi 32,2 Bi 13,5 Bi 11,6 Bi 3,1 Bi
3% __1% a0 2% o o 0% o 2% 300 1%

5%

(0)
12% 13% 20% 22% e

20%
24%

BRASIL SUDESTE CENTRO-OESTE SUL NORDESTE NORTE

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020 == I Q \/ I /-\ 11



Evolucao da participacao de mercado do subcanal por regiao do

Brasil.

Participacéao por tipo do canal Institucional e regiao Brasil — R$ PF MAT Abril 2020

100%

95%

90%

85%

80%

75%

70%

65%

60%

10%

5%

0%

75,5 Bi

9,8%

MAT ABR17

Brasil

81,1 Bi

11,2%

MAT ABR18

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020

100,4 Bi

11,4%

MAT ABR19

110,3 Bi

12,3%

MAT ABR20

Centro Oeste Sul Nordeste Sudeste

Norte

100%

25,3%

50%

0%

100%

50%
41,6%
0% -¥A

0
100% 15.8%

32,7%

50%
47,6%

0%
100%

50%

0%
100%

50%
69,3%

0% BN

Clinicas [ Delivery Specialty M Hospital Privado [l Instituicdes Publicas [l Planos e Seguradoras de Sautde

24,1%

59,7%

3,2%

19,9% 20,5% 21,2%
32,3% 28,2%

44.3% 46,9%

33,3%

44,9%
2,1%

90,3%

0,1%

1,20

1,170

66,3%

4,1%



Ranking em Ordem de Importancia— Mercado R$ PF

Participacao de mercado por estado.
(%) Market Share Por Tipo de Cliente nas UF’s no canal Institucional medicamentos — MAT Abril 20 — R$ PF

Clinicas [l Delivery Specialty [l Hospital Privado [l Instituicées Publicas [l Planos e Seguradoras de Saude

SP
DF
RJ
MG
PR
RS
CE
SC
PE
BA
GO
ES
PA
MT
MS
PB
AM
RN
MA
AL
AC
SE
Pl
RO
TO
RR
AP

0,04

0,01

3,0

9,7

9,8

11,1

3,0

4,4 27,0 56,7 7N 29,5 Bi

95,9 28,8 Bi

16,6 iFe] 13,5 Bi
20,3 , , 1,8 RR]
22,6 M)l 5,2 Bi
18,2 7N 5,1 Bi
0,8 08s] 3,4 Bi
17,4 , iy 3,2 Bi
21,9 , 0§s] 2,6 Bi
SSiS 4 2,3 Bi
30,1 0F] 1,6 Bi
15,7 i 1,4 Bi
16,7 1,4 Bi
iBe] 1,0 Bi
24,5 el 0,8 Bi
27,0 0,7 Bi
1,0 0f0) 0,7 Bi
27,1 0,6 Bi
16,1 1,7 0§74 0,6 Bi
15,3 2,1 {0 0,6 Bi

0.3 0,5Bi

44,0 , 4,1 0,4 Bi
30,6 )] 0,4 Bi
32,4 ife] 0,3 Bi
22,4 )] 0,2 Bi

34,8 0,0 Bi
35,4 9,8 0}0] 0,0 Bi

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020 é I Q \/ I /-\
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Crescimento da demanda por canal de atendimento.
Crescimento e Vendas por Subcanal do Mercado Institucional (Privado) — MAT Abril 20 R$PF

I Venda Direta [/ Venda via Distribuicéo

Clinicas

Paciente (Delivery Specialty) Planos e Seguradoras de Saude

| 2,6 Bi

2,3 Bi
8 Bi
1,4 Bi

Hospitais Privados

1.411 Mi

5 ) % ] 5 3 2 S 3 3 S 3 2 S
o o o o o ad o o o o o o o 14
o [a] [a] o o [an] o [an) o o o o [a] o
< < < < < < < < < < < < < <
< < < g < < < < < < < < < <
= = = = = = = = = = = = = =

e

[}

-5 MAT ABR17 MAT ABR17 MAT ABR17 0% MAT ABR17 12%

s MAT ABR18 MAT ABR18 MAT ABR18 0% MAT ABR18 11%

S| MAT ABR19 MAT ABR19 MAT ABR19 0% MAT ABR19 12%

z MAT ABR20 MAT ABR20 MAT ABR20 0% MAT ABR20 10%

o

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020 =|QVIA
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Crescimento da demanda por canal de atendimento.
Crescimento e Vendas por Subcanal do Mercado Institucional (Publico)— MAT Abril 20 R$PF

Il Venda Direta Venda via Distribuicéo

D> D ]
+18%
@ v 51,6 Bi
| @ ! 48,2 Bi
41,0 Bi 41,0 Bi
v

v

18.0 Bi 19,2 Bi
v
11,0 Bi 12,2 Bi
MAT ABR17 MAT ABR18 MAT ABR19 MAT ABR20
MAT ABR17

MAT ABR18
MAT ABR19
MAT ABR20

% Venda Direta

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020

=IQVIA

15



Decomposicao de crescimento do mercado Non Retail.
Decomposicao de Crescimento — MAT Abril 2020

Market Size
R$110 bilhdes [+9,9%]
566 milhdes de unidades [+1,8%]

Elementos de
Crescimento
(R$ milhdes)

MAT ABR/20 vs a.a.

Price/Mix Novas SKUs
*Novas SKUs = Lanc¢ados nos ultimos 36 meses

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020

MKT

=IQVIA
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Decomposicao de crescimento por subcanal.
Decomposicao de Crescimento — MAT Abril 2020

Clinicas

Volume Price/Mix

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020

Novas
SKUs

MKT

Hospitais Privados

12,7%
8,6%
5,8%
Volume Price/Mix Novas MKT
SKUs

Planos de Saude

Volume Price/Mix Novas
SKUs

MKT

Pacientes

Volume Price/Mix Novas
SKUs

MKT

Volume Price/Mix Novas
SKUs

=IQVIA
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Evolucado dos segmentos de medicamentos de marca e generico
por subcanal.

Atendimento por segmento do Mercado Institucional - medicamentos — R$PF MAT Abril 2020

Instituicbes Publicas

Hospitais Privados

BB vARCA I GENERICO M SIMILAR

70,8Bi
66,2Bi

79,9 %

0,
152 5 (56,5Bi)

. (51,8Bi)
83,7 % 81,6 %

(43,5Bi) (43,4Bi)

4,9 % e
& GBUi) (11,2Bi)

MAT ABR17 MAT ABR18 MAT ABR19 MAT ABR20

21,6Bi

74,7 %
75,0 % (16,2Bi)
76,1 % (14,4B|)

76,6 % (12,4Bi)
(10,9Bi)

20,9 % 20,5 %
(3,0Bi) (3,3Bi)

MAT ABR17 MAT ABR18 MAT ABR19 MAT ABR20

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020

Clinicas Privadas

Planos e Seguradoras de Saude

13,6Bi
11,4Bi

9,1Bi

87,4 %

(11,9Bi)

86,2 %

87,1 % (el

87,9 % (7,9Bi)

(6,5Bi)

4,8%
(1,08i) .. f(X3=D)

3,9 %

v 3.1 %
9,8 % (A=) B (0,5Bi)

(0,3Bi)

MAT ABR17 MAT ABR18 MAT ABR19 MAT ABR20

1.561 Mi

1.105 Mi

CEAYD)

86,5 %

84,7 % (655 Mi)
(487 Mi)

MAT ABR17 MAT ABR18 MAT ABR19 MAT ABR20

0,9 %,
12,0 % . f |
FEVRYN (15 Mi) NERGYVDN (14 M)

(Delivery Specialty)

Paciente

2,8 Bi

93,3 %
(2,3 Bi)

MAT ABR17 MAT ABR18 MAT ABR19 MAT ABR20

=[QVIA =



Analise de segmento de medicamento por Classe Terapéutica l.

Participacao de Genéricos por CT1 e Subcanal — MAT Abril 2020

Participacéo de Genéricos

B vARCA B sIMILAR Crescimento Mercado
Bl GENERICO 20vs 19 Hospitais | Instituicdes | Planos de
TOTAL MEDICAMENTOS 80,0% T 109,308, 9m GENERICO| MARCA | SIMILAR Clinicas Privados Publicas Saude
J - ANTINFECCIOSOS SIST 77,6% asag0om | 11% 10% 0% 7% 14% 4% 8%
L - A A/NEO-PLAS./IMUNOMOD 92,4% ¥ scos3am | L7% 19% -12% 15% 38% 13% 24%
N - SISTEMA NERVOSO 56,3% 43,6% (OI%) 8.109,9M 32% 18% 179% 20% 20% 55% 9%
A - AP DIGEST E METABOLISMO VT 2o 671200 1O 11% 56% 33% 40% 18% 47%
B - SANGUE/ORG HEMATOPOET B 2.568,5M 70% -6% 12725% 1% 1% 1% 0%
C - SISTEMA CARDIOVASCULAR 40,0% 59,9% AT 4.206,3M 11% 18% 77% 46% 53% 62% 45%
H - HORM SIST EXC HORM SEX 89,6% T 2.058.4M 7% -4% 0% 10% 21% 8% 18%
M - SIST MUSCULO/ESQUELETICO 83,0% TN 0.0% 28003  21% 19% 283% 9% 20% 20% 5%
K - SOLUCOES HOSPITALARIES [RR 85,4% oao7aw | 1% | -44% 1% 0% 0% 0% 0%
V - DIVERSOS 93,1% O rorsem | 13% 3% 29% 17% 29% 14% 8%
R - APARELHO RESPIRATORIO 91,4% ¥ 1.950,3M -4% 24% 288% 1% 8% 33% 0%
D - DERMATOLOGICOS 72,5% YIS 1.066,9M 0% -15% 1355% 4% 9% 16% 0%
G - SIST GENITUR/HORM/SEX 82,2% VLT 1.050,2M 16% 6% 3231% 4% 14% 37% 7%
S - ORGAOS DO SENSORIO 89,29 WD os06m | 40% 14% 2% 24% 48% 7% 47%
P - PARASITOLOGIA 38,4% 61,6% 55,5M % 6% -80% 51% 40% 49% 78%

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020

=IQVIA
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DISTRIBUICAO DAS VENDAS DO ABRADIMEX POR SUBCANAL - MAT Abr/2020 - REAIS (FABRICA)

ABRADIMEX
24 Bi

FARMACIAS
5,6%

PLANOS DE
SAUDE
4,2%

4

HOSPITAIS
PRIVADOS
35,6%

\ 4

PACIENTES
7,2%

\ 4

CLINICAS
PRIVADAS
30,6%

A 4

INSTITUICOES
PUBLICAS
16,8%

VAREJO (1,3 BI- 5,6%) INSTITUCIONAL (23 BI — 94,4%)

=IQVIA
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Crescimento do Mercado Farmacéutico segmentado.
Crescimento do mercado total — R$PF - MAT Abril 2020

Mercado Total ! Mercado Varejo . Mercado Institucional

f@ﬂh

205,7 Bi

9,9%
‘ 110,3 Bi

105,4 Bi

_—

1,2 Bi

MATABR19 MATABR20 MAT ABR19 MAT ABR20 MAT ABR19 MAT ABR20
B verc. Total Il Merc. Distrib. Farma Il HVB ABRADIMEX

Merc. Potencial = Todos os produtos de mesma CT4 trabalhados pelo ABRADIMEX no canal durante o MATADbr 20; Merc. Atuacdo = Todos os produtos
trabalhados pela ABRADIMEX no canal durante o MATAbr 20

IQVIA — Estudo Informante — MAT Mes/Ano 'é I Q V I /-\



ABRADIMEX e o crescimento dos 15 principais laboratérios para

0 Seu negocio.
Crescimento dos laboratorios top 15 por subcanal - MAT Mar 20 x19 R$PF

Il vATABR19 [ MATABR20 — Import. Acum. - ABRADIMEX

2200Mi ; 2142Mi 5 591 i

2.000 Mi -
(e} .
~1.800 Mi -
51600 Mi -
N1.400 Mi A

1.870 Mi 69 59%
1.652 Mi 53% ;

50%

1.233 Mi  46%
1.279 Mi  41%
1.028 Mi 36%

1.050 Mi 1 184 i
1.038 Mi

72Mi 00 M 673 Mi

536 Mi

ROCHE
MSD
PFIZER
LIBBS
SANOFI
NOVARTIS

Q
<
=
O
z
L
0
0
zZ
<
m

BRISTOL M. SQUIBB
TAKEDA PHARMA
ASTRAZENECA BRASIL
AMGEN BERGAMO

61%

63%

65% 66%

615 Mi 579 Mmi

ACHE

BIOGEN IDEC BRASIL

469 Mi

SIBMI e Mi 403 Mil

386 Mi

UNITED MEDICAL
EUROFARMA

Clinicas 42% 42% 38% 27% 37% 14% 51% 26% 31% 33% 43%
Delivery Especial. 6% 3% 3% 11% 0% 1% 1% 17% 2% 11% 3%
Hospital Privado 35% 28% 42% 42% 26% 48% 39% 25% 40% 31% 21%
Instit. Public. 6% 13% 11% 12% 30% 32% 0% 12% 17% 13% 29%
Planos de Saude 7% 5% 3% 5% 3% 1% 4% 10% 3% 5% 2%

Distribuicdo por canal de atuacdo no MAT Mar /20
IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril//2020

12%
1%
54%
18%
1%

15%
18%
13%
38%
16%

21% 14%
5% 9%
33% 33%
36% 19%
2% 4%

=IQVIA
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ABRADIMEX e 0 seu crescimento por subcanal e regioes do
Brasil.

Crescimento no mercado de atuacao Varejo — R$PF — MAT Abril 2020
BRASIL SUDESTE CENTRO-OESTE SUL NORDESTE NORTE

TOTAL 13,1% 32,6% 2,0% 14,1% 95,8%

Redes -7,2% 5,3% -10,6% -0,7% 21,4%

Independentes 21,6% 35,9% 2,3% 25,4% 96,4%

Assoc/Franq 19,3% 29,1% 120,4% 15,5% 29,9% 102,29

Merc. Potencial = Todos os produtos de mesma CT4 trabalhados pelo ABRADIMEX no canal durante o MATAbr 20; Merc. Atuacdo = Todos os produtos
trabalhados pela ABRADIMEX no canal durante o MATAbr 20

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020 =|QVIA 25



ABRADIMEX e a sua participacao de mercado por subcanal e
regioes do Brasil.

Market Share por subcanal no mercado de atuacéo Varejo — R$PF — MAT Abril 2020

BRASIL SUDESTE CENTRO-OESTE SUL NORDESTE NORTE

TOTAL 2,1% 10,9% 2,4%

Redes 1,6% 8,1% 0,2% 0,1%

- 4'6%

0,0%

Independentes 3,9% 3,6% 2,5% 13,3%

Assoc/Frang 1,7% 12,8%

Merc. Potencial = Todos os produtos de mesma CT4 trabalhados pelo ABRADIMEX no canal durante o MATADbr 20; Merc. Atuacdo = Todos os produtos
trabalhados pela ABRADIMEX no canal durante o MATAbr 20

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020 =|QVIA 26



ABRADIMEX e a sua variacao de participacao de mercado por
subcanal e regioes do Brasil.

Variacao de Market Share por regidao no mercado de atuacao Varejo — R$PF — MAT Abril 20 x 19

TOTAL

Redes

Independentes

Assoc/Franq

_Oy3pp

BRASIL

0.1pp

Oylpp

anpp

0:4pp

SUDESTE

Olopp

013pp

0,7pp 0,0pp

CENTRO-OESTE

Oyzpp

0,4pp

SUL

_Oalpp

_Oygpp

-Ol 1pp

Ol5pp

NORDESTE

Oyopp

O'Iopp

Olopp

Merc. Potencial = Todos os produtos de mesma CT4 trabalhados pelo ABRADIMEX no canal durante o MATAbr 20; Merc. Atuacdo = Todos os produtos
trabalhados pela ABRADIMEX no canal durante o MATAbr 20

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020

NORTE

1!0pp

Olopp

0,0pp
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ABRADIMEX e 0 seu crescimento por subcanal e regioes do
Brasil.

Crescimento do mercado de atuacao Institucional — R$PF — MAT Abril 2020

BRASIL

TOTAL

Planos de Saude

Inst. Pablicas

Hospital Privado

Paciente

Clinicas

-18,0%

9,7%

12,6%

8,6%

25,2%

43,8%

SUDESTE

18,4%

15,2%

12,4%

17,8%

24,6%

CENTRO-OESTE

-7,4% I

48,7%

-25,1%

l 14,7%

25,4%

SUL

19,4%

19,2%

11,8%

11,8%

27,6%

42,2%

NORDESTE

19,6%

22,4%

14,0%

10,3%

24,3%

Merc. Potencial = Todos os produtos de mesma CT4 trabalhados pelo ABRADIMEX no canal durante o MATAbr 20; Merc. Atuacdo = Todos os produtos
trabalhados pela ABRADIMEX no canal durante o MATAbr 20

IQVIA — Estudo ABRADIMEX — MAT Abril/2020

NORTE

46,1%

36,2%

11,7%

7,1%

25,8%

=[QVIA =



ABRADIMEX e a sua participacao de mercado por subcanal e
regioes do Brasil.

Market Share por subcanal no mercado de atuacao Institucional — RSPF — MAT Abril 2020

BRASIL

TOTAL

Planos de Saude

Inst. Pablicas

Hospital Privado

Paciente

Clinicas

49,6%

26,9%

52,0%

SUDESTE

73,2%

67,9%

71,4%

27,5%

CENTRO-OESTE

53,8%

74,2%

55,1%

68,4%

74,9%

70,9%

58,8%

66,7%

66,7%

78,3%

80,5%

SUL

44.2%

21,4%

47,2%

65,7%

49,3%

65,9%

NORDESTE

37,9%

80,3%

13,6%

43,9%

72,3%

65,0%

Merc. Potencial = Todos os produtos de mesma CT4 trabalhados pelo ABRADIMEX no canal durante o MATAbr 20; Merc. Atuacdo = Todos os produtos
trabalhados pela ABRADIMEX no canal durante o MATAbr 20
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ABRADIMEX e a sua variacao na participacao de mercado por
subcanal e regioes do Brasil.

Variacao de Market Share por regidao no mercado de atuacao Institucional — R$PF — MAT Abril 20

X 19
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Merc. Potencial = Todos os produtos de mesma CT4 trabalhados pelo ABRADIMEX no canal durante o MATAbr 20; Merc. Atuacdo = Todos os produtos
trabalhados pela ABRADIMEX no canal durante o MATAbr 20
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ABRADIMEX e a sua cobertura nas Instituicdes de Saude do

Brasil.
Distribuicao de Instituicbes Brasil — TRIM Abril 2020

I Planos e Seguradoras de Saude [l Hospital Privado [l Inst. Pablicas [ Clinicas
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ABRADIMEX e avariacado da cobertura nas Instituicdes de Saude
do Brasil.
Variacao de cobertura ABRADIMEX nos estados — TRIM Abril 20 vs 19

% Cobertura total por estado

% Variacdo de Cobertura
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